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Chart 1

Marktentwicklung RollAMA Bioprodukte
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Chart 2

Bioanteil auf Monatsbasis

wertméaBige Bio-Anteile der Einkdaufe im LEH in Prozent

m 2018 m 2019 2020

10,0

9,9 9,9 9,8

9,6

Mai

Janner Februar

mkeyOUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Chart 3

Milch hat hochsten Bioanteil, Ruckgang von Bio-Eiern
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Chart 4

Zu wenig Bio-Eier zur Zeit des Lockdowns
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Chart 5

Ausgaben fur Bioprodukte

in Euro je Kauferhaushalt, RollAMA Total, LEH
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Chart 6

Fast jeder Osterreicher kauft Bio, Intensitit steigt

Lebensmitteleinzelhandel
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Chart 7

Marktanteile Bio: Diskonter vs. LEH

Lebensmitteleinzelhandel
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Chart 8

Entwicklung des Biomarkts in Osterreich
Einkdufe in Mio. EUR
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Chart 9

Einkauf von Biolebensmitteln in Osterreich 2019
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