
2016 2017 2018 2019 Q.20.1

Menge (t)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
-0,5 1,7 0,1 1,6 11,2

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
0,5 5,2 3,5 2,6 12,7

Preis / kg  3,50 3,62 3,74 3,78 3,70

Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

RollAMA Total
im Lebensmitteleinzelhandel

1.604.592 1.631.781 1.633.238 1.659.697

472.550

5.611.141 5.901.480 6.109.550 6.267.929

1.749.153

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Menge (t)  
 %-Ver. Menge              

ggü  2018 

 Wert (1.000 

EURO)   

 %-Ver. Wert               

ggü 2018 

RollAMA Total 1.659.990         6.267.467         

   Weiße Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) 380.908             567.937             

   Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetr., Desserts) 97.742               272.477             

   Käse 79.266               709.238             

   Gelbe Fette (Butter und Margarine) 33.888               216.739             

   Fleisch inkl. Geflügel 104.800             842.411             

   Wurst & Schinken 108.028             1.157.296         

   Frischobst 304.629             678.976             

   Frischgemüse 225.798             652.794             

   Kartoffeln 83.048               91.958               

   Sterilobst & Gemüse 74.183               191.869             

   TK Obst & -gemüse 39.884               127.950             

   Eier 40.497               163.669             

   Fertiggerichte 87.319               594.154             

2019

Entwicklung der RollAMA Märkte
im Lebensmitteleinzelhandel
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Monatliche Ausgaben für 
frische Lebensmittel und Fertiggerichte

exkl. Brot/Gebäck, durchschnittlich pro Haushalt 2019

Milch/Joghurt/Butter 
EUR 24,0 (15,9 %)

Käse EUR 16,3 (10,8 %)

Eier EUR 4,3 (2,9 %)

Wurst & Schinken
EUR 28,4 (18,9 %)Fleisch inkl. Geflügel 

EUR 22,3 (14,8 %)

Frischobst
EUR 15,8 (10,5 %)

Frischgemüse inkl. 
Erdäpfel

EUR 17,6 (11,7 %)

Obst & Gemüse haltbar 
EUR 7,4 (4,9 %)

Fertiggerichte
EUR 14,4 (9,6 %)

Gesamt: 
150,45 EUR

Quelle: © RollAMA/AMA‐Marketing, n=2.800 Haushalte in A



mengenmäßiger Marktanteil in % wertmäßiger Marktanteil in %

Marktanteile nach Vertriebsformen

RollAMA Total
Prozentbasis: Haushalte Total

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

34,7 34,5 33,8 34,4 34,0

58,9 59,2 60,1 60,1 60,8

6,3 6,3 6,0 5,5 5,2

2016 2017 2018 2019 Q.20.1

Diskonter (Hofer/Penny/Lidl) LEH ohne Diskonter Alternative Vertriebsquellen

26,9 26,9 26,4 27,2 26,9

63,3 63,5 64,3 64,3 65,3

9,7 9,6 9,2 8,6 7,8

2016 2017 2018 2019 Q.20.1



mengenmäßiger Marktanteil in % wertmäßiger Marktanteil in %

Marktanteile der Diskonter

RollAMA Total
Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

37,1 36,8 36,0 36,4 35,9

62,9 63,2 64,0 63,6 64,1

2016 2017 2018 2019 Q.20.1

LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

29,8 29,7 29,1 29,7 29,2

70,2 70,3 70,9 70,3 70,8

2016 2017 2018 2019 Q.20.1



Direktvermarktungsanteile
mengenmäßige Anteile in Prozent, 2019

15,9
0,8 0,3 2,2 2,3 5,0

14,2
4,1 2,0

80,1

96,9 98,1 96,3 95,2 93,2
83,7

86,4 90,5

4,0 2,4 1,6 1,5 2,5 1,7 2,1 9,4 7,5

Frischmilch Käse Butter &
Margarine

Frischobst Frischgemüse Erdäpfel Eier Fleisch inkl.
Geflügel

Wurst &
Schinken

Direktvermarktung* Lebensmitteleinzelhandel andere Einkaufsquellen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

* Ab-Hof-Verkauf, Bauernmarkt, Wochenmarkt, Markt, Zustelldienste




